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La cultura classica nelle marche tipografiche italiane.
Un gioco umanistico del *500

Anja Wolkenhauer

Leggendo bene il famoso Libro del Cortegiano si trova la descrizione
di un gioco colto, proposto durante una delle serate alla corte di Urbino.
Il gioco aveva come tema I’esame di un piccolissimo gioiello a forma del-
la lettera S e i suoi presunti significati. Castiglione desidera indovinare
qualcosa del carattere della duchessa

con un gioco, il quale & questo: che ognun dica cid che crede che si-
gnifichi quella lettera, che la signora Duchessa porta in fronte; perché,
avvenga che certamente questo ancor sia un artificioso velame per po-
ter ingannare, per avventura si gli dird qualche interpretazione da lei
forse non pensata e trovarassi che la fortuna, pietosa riguardatrice dei
martiri degli omini, I’ha indutta con questo piccol segno a scoprire
non volendo I'intimo desiderio suo [...]."

L’Unico Aretino, che aveva proposto il gioco, ci ha anche mostrato
come giocarlo in una sua poesia. Le sue interpretazioni libere sono sot-
tomesse soltanto alle condizioni della originalita e della convenienza. Ci
dice che la lettera potrebbe significare «soccorso o servitute, sospetto, o
securta», ma anche «superbia, sospir, severitate/strazio, sangue, sudor,
supplicio e sdegno.» L'interpretazione data alla fine tenta di riunire le so-
praddette caratteristiche negative e positive nell'immagine del sole: «<Ma
se loco ha la pura veritate/ questa S dimostra con non poco ingegno/ un

' B. CASTIGLIONE, 1/ libro del Cortegiano, a cura di W. Barberis, Torino, Einaudi,
1998, lib. 1, 9.
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sol solo in bellezza e'n crudeltate».?

Castiglione ci mostra qui un mondo, dove il gioco ¢ in piena fiori-
tura e dove ogni oggetto poteva esprimere un’idea nascosta, un segreto
che si pud svelare; meglio ancora, che si pud portare fino a un nuovo si-
gnificato: «un’interpretazione dalla duchessa stessa non pensata», come
dice lui.

Ho menzionato questa breve storia dell’inizio del "500, perché ci
apre una finestra sulla cultura cortese e umanistica del periodo che pren-
deremo in considerazione. Nel mio contributo voglio esaminare una cul-
tura vicina a quella del Cortegiano, qual’¢ I'arte della stampa, entrata nella
cultura europea pochi decenni prima. Gran parte degli stampatori del
primo 500 erano sia artigiani che umanisti; tanti umanisti lavoravano
come editori e correttori nelle case piti famose. Prendiamo come esempio
solo quelli di cui parleremo dopo: Erasmo da Rotterdam lavord per Aldo
Manuzio a Venezia e dopo per i Froben a Basilea; 'umanista Demetrio
Calcondila organizzd la prima edizione a stampa dell’'importante dizio-
nario greco chiamato Suda, e il suo allievo Giangiorgio Trissino, famoso
per il suo tentativo di grecizzare I'ortografia italiana, aveva un suo stam-
patore quasi privato. Sotto questo aspetto, I'ancor giovane stampa uma-
nistica sembra meno mercantile e piti collegata alla cultura coeva di
quanto non lo sia oggi.

Quasi ogni editore-umanista aveva una sua marca personale, che
metteva sulla prima o sull’ultima pagina dei suoi libri.” % un segno di
qualita che ci vuole ricordare in modo condensato il personaggio
dell’editore, le sue conoscenze nel campo della cultura, preferibilmente
antica, e la sua capacita di rappresentare tutto questo tramite un’imma-

*Non esiste una edizione moderna delle opere dell’Accolti per quanto a me noto.
Mi riieéisco quindi alla poesia come citata nella edizione soprannominata del Corzegiano,
nota 16.

?Non ogni stampatore si serviva di una marca propria, ma lo facevano quasi tutti
coloro che producevano libri umanistici in lingua latina o greca, ciot libri di un certo
l?vello culturale. Le marche umanistiche nascono come una moda d’elite. Le marche ita-
liane <.1el ’500 sono state pil1 volte raccolte; mancano perd le datazioni e, pitt importante,
delle interpretazioni dettagliate: P.O. KRISTELLER, Die italienischen Buchdrucker- und
Verlegerzeichen bis 1525, Strassburg, Heitz, 1893 (ristampato Naarden 1969). E. VaC-
CARO, Le marche dei tipografi ed editori italiani del secolo XVI nella Biblioteca Angelica di
Roma, Firenze, Olschki, 1983 (Biblioteca di Bibliografia Italiana, 98); G. ZAPPELLA, Le
marche dei tipografi e degli editori italiani del ’500, Repertorio di figure, simboli & soggetti
e dei relativi morti, Milano, Bibliografica, 1986.
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gine e poche parole. Le marche tipografiche derivano dalla moda gia tar-
do-medievale dei motti dei grandi sovrani — pensiamo al coevo plus ultra
di Carlo V.* Entrando perd nel mondo dei libri, i motti diventano og-
getti pubblici su una scala prima non conosciuta. Vengono stampate a
migliaia nei libri; in breve sono conosciute in tutt’ Europa; le marche ti-
pografiche sono quasi un primo fenomeno di massa.’

Gli umanisti poi «riempiono» le marche con la loro cultura, con le
loro conoscenze antiche e moderne, e pitt specificamente con I'idea di
una scrittura geroglifica. Veniva chiamata geroglifica come I'antica scrit-
tura egiziana, anche se in realt si tratta di un’invenzione rinascimentale,
legata ai nomi di Leon Battista Alberti e Francesco Colonna.® Doveva
esprimere dei concetti pili complessi tramite una combinazione nuova di
lettere ed immagini. Vedremo pili avanti come funziona.

Prima esaminiamo pitt da vicino alcune marche italiane, che proven-
gono da Venezia, Vicenza e Milano. Vogliamo capire come sono fatte e di
quale cultura ci parlino. Poi passeremo a vedere come la cultura italiana &
legata a quella d’oltralpe. Possiamo capire come con il commercio dei libri
anche i concetti umanistici (nella loro forma di marca tipografica) si muo-
vessero in ambo le direzioni. Ma parlandone come di una cultura seria ed
importante, dobbiamo sempre ricordarci dei giochi del Cortegiano e del
loro concetto sotteso d’indovinello: Come il gioiello della duchessa, anche
le marche sono rebus, che aspettano una nostra interpretazione. Come il

4T motti o meglio le <imprese», consistenti in una figura e in un motto (spesso una
citazione antica), sono strutturalmente le forme pitt vicine alle marche tipografiche. Ma
ci sono altre fonti ugualmente importanti per la nascita delle marche, basta menzionare
le insegne dei notai e quelli dei negozi come modelli grafici; e dall’altra parte le sottoscri-
zioni alla fine dei manoscritti che pongono 'accento sul produttore del libro.

5Per la casa editrice di Aldo Manuzio si parla di almeno 100.000 copie fino al
1515. La marca veniva usata dal 1502 per tutti i suoi libri (salvo pocchissime eccezioni)
esi trova dopo la morte di Aldo per tutto il ’500 nei suoi successori e nelle contraffazioni
di tutta ’Europa. Gi nei primi 15 anni si pud allora calcolare una quantita di circa
100.000 delfini e ancore disperse per I'Europa. Cfr. M. Lowry, The World of Aldus Ma-
nutius, Oxford, Blackwell, 1979, p. 257.

¢ Fondamentale per lo studio del legame tra geroglifici e la cultura umanistica: K.
GieHLOW, Die Hieroglyphenkunde des Humanismus in der Allegorie der Renaissance, beson-
ders der Ebrenpforte Kaiser Maximilians I, «Jahrbuch der kunsthistorischen Sammlungen
des allerhéchten Kaiserhauses», 32, 1915, pp. 1-232; piti specificamente per le marche
tipografiche L. VOLKMANN, Bilderschrifien der Renaissance, Hieroglyphik und Emblematik
in ihren Beziehungen und Fortwirkungen, Leipzig, K.W. Hiersemann, 1923 (Veroffen-
tlichungen des deutschen Vereins fiir Buchwesen u. Schrifftum).
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gioiello, non ci dicono sempre quale sia la interpretazione giusta e c uale
qmlll sbagliata. Come il gioiello, nascondono un pmmndl verita, che

non sl Il\le sempre tramite un r.mu 1amento: « l)ulduu saper la verit
con un giocoy, dice il Castiglione. Come il gioiello in forma di S, le mar.
che tipografiche stanno tralingua ed i 1mm.1g1m: Considerandoli adesso in
modo dettagliato possiamo capire che tutte e due prov engono sia dalla
cultura profonda dell’'umanesimo rinascimentale che dalla cultura altret-

tanto bella ma meno studiata del gioco intellettuale.

Aldo Manuzio

Cominceremo il nostro esame con la marca tipografica di Aldo Ma-
nuzio, che si vedeva anche sul frontespizio del Corte giano. La L marca era
famosa gia nel ’500; veniva usata non soltanto dalla casa editrice di Aldo
Manuzio e dei suoi figli, ma anche da tantissimi st: ampatori [cdughl ¢
francesi. Contraffazioni de -lla marca aldina si trovano a migliaia in segui-

to al suo successo a livello europeo. Dopo pochi anni dl\mm un segno

di alta qualita tecnica, estetica e lmvulxuu e lo rimase fino al nostro se-
colo, q udndo un giornale americano lo adottd di nuovo come marca pro-
pria. (,oma mai aveva tanto successo? Cosa ci mostr
La marca & composta da un’ancora forte e dmu 1 e un delfino agile e

vivace, che si attorciglia a quest’ancora (Fi ig. 1). Nel linguaggio wrowml
co del rinascimento, ancora e delfino xlmlmlu'“ iano I unione ideale di
ponderatezza e rapiditd d’azione, che si condensa nel detto festina lente.
Qui non ¢ scritto, perd nel "500 ognuno sapeva tradurre x]UL\lL immagini
in parole latine o greche, cioé in un lingu: 1gglo apparentemente dotto.

; Basta guardare le varie proteste di Aldo sulle contraffazioni, delle quali la prima
I{\Uh“l el marzo 1503, meno di un anno dopo il p:imu uso \j,\»H“, sua marca. Cfr. Aldo
lanuzio tipog ’)“m 1494-1515, catalogo a cura di L. BigLiazzi, A. DiLLoN Bussi, G. SA-

> Sca ‘ ‘
), P. ScapEccH], Firenze, Bibl. \lgd icea-Laurenziana, “"M }AILII/L Octavo-F. Can-
[1mcdm»rc ‘)‘)9 \r

.

3, e il capitolo sulle contraffazioni, pp- 187-19

: ‘ Ihc. I)ulphm, a pcriudiu] for all people who find pleasure in books», ed. a New
York a partire dal 1

D)
Quz into Sll lIﬂPUI[lﬂ[L ( LlLl 31&\,4?1\) deIU d] mettere o non mettere un motto pk’f

yieo y > 5 1
spiegare 'immagine viene dlmmn ato da una discussione alla fine del secolo. Tanti con-

traffattori :
ri avevano messo il festina lente per assicurarsi che ognuno potesse mm il con-

o

cetto, p y
etto, perché la ““‘ ua ideale si c: apisce difficilmente. Questa dn} pia ~pluh‘umm del

con-

etto in e , ARt s : :
¥ lettera e figura venne pero criticata come troppo banale dall’autore di un libro

Fig. 1 — Aldo Manuzio, 1502 [Gre

verso dell’'ultimo foglio. | 1erzog-August-bibliothek

, Venezia, luglio 1504,

Le immagini fanno parte della scrittura geroglifica, una scrittura di ideo-
grammi che simboleggiano certi concetti come la velocita, la ponderatez-
7a ecc. Essa veniva giudicata come la lingua pit filosofica, perché era ca-
pace di esprimere i concetti pill difficili, e come la pit1 antica, perché sem-
brava vicina ai geroglifici dell’antico egitto, ritenuta la prima cultura del
mediterraneo. Il concetto geroglifico suppone che I'immagine sia uguale
se non addirittura superiore alla parola. Questa posizione si trova in netto

> et poco lo-
I

d’'imprese, Ruscelli: «Se ne fecero poi d’altre in diverso fine, ma poco v:

\‘.C\Ull A‘:I‘AMK‘I.L‘\\L‘. } ( 1 ueste €ran con I '\[Ul . "'\111.(‘. non dichiarassero, cne
cosa fossero \HICHC flgure, ma \111\““ 1L u]L \1;‘1‘111\ avano, si come Hl (IllLH\ \i :1\ une
'lx:.kq\ni‘d"1‘»:1~«»hk:111w\”' Ancora col Delfino, et parole, che dicono, FESTINA

. Il qual mu«in & certamente goffissimo, percioche primieramente mostra I’Autor
!

€ O \\)Ilnu\

10, [l\ non sap plano conosc

d’essa d‘ tener le genti molto grosse d’ir
pensiero cosl .hu:lc et chiaro, com’® quello. Et ha oltre 2 cid di peggio, che con-

viene in essa tener per ociosa, d vana, et superflua una d’esse due cose, ciog, 0 le figure
|

1i cosa medesima. Et che cid sia vero, tol-

parole, poi che quelle et queste dicono una

gansi via in tutto le figure, et dicasi, o scrivasi, festina lente, hg cosl s imcmlu’l tutta la

sentenza, come s’intende con le ro da niuna persona, che non si glorii di far

professione pit1 di grossolano, Ju d’ostinato, o sofistico, non si deve negare, che ella non

llustri, con espositioni et discorst,

sia bruttissima per u;m parte», G. RUSCELLI, Le Imprese

Venezia, Rampazetto, 1566, u| 10 (Venezia, BNM 90 D 82).
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contrasto con la concezione teologica dell'immagine che la voleva — come
tipo d’informazione poco affidabile — subordinata alla parola.'

Il concetto geroglifico ci spiega come mai Aldo Manuzio mostri sol-
tanto le due immagini quasi «nude» come due lettere su fondo bianco
Se avesse voluto, avrebbe potuto far dipingere un bel quadro che cj rac-
conta il concetto tramite una storia dettagliata. Ci avrebbe potuto dise-
gnare per esempio una barca, che tenta di gettare 'ancora durante un ter-
rlﬁcante temporale, e che sta per essere sopraffatta dagli elementi naty-
rali, quando il delfino, amico degli uomini, le viene velocemente in soc-
corso e con il proprio vigore rinforza I'ancoraggio e salva I'imbarcazione,
Anche questa sarebbe stata un’illustrazione del concetto sopraddetto di
ponderatezza ed azione veloce. Altri lo descrivono cosi pitt tardi."" Aldo
Manuzio non lo fa, non mette né testo interpretativo né retroscena. Uti-
hzzapdo il nudo disegno pone I’accento sul concetto che sta dietro I'im-
magine.

\ Per.nost.ra fortuna, un suo grande amico, Erasmo da Rotterdam,
spiegd ai suol contemporanei come si fa a capire il linguaggio geroglifico
d.egh umanisti e specialmente questa marca che vediamo. Nei suoj Ada-
&4, una raccolta di proverbi e detti famosi, egli parla del festina lente.* E
un detto antichissimo, saggio ed enigmatico, comincia Erasmo. Poi rac-
conta degli esempi storici. Il famoso Quinto Massimo cunctator 'aveva
come punto di r.iferimento quando combatteva contro Annibale: ragio-
sza a .lungo, agiva pero poi con grande velocita. Cosi si vince; cosi lui i
: ; uer; ;tntc.r[:;{etazlonc «Rratic’a» del detto festina lente. Pit tardi i grandi

nperatori, Augusto e Tito, 'usarono come motto personale. Fecero co-
SIT{’C su alcune monete del loro tempo i segni geroglifici del delfino e

ellancora. Erasmo ci racconta che Aldo Manuzio aveva preso questa
moneta antica come modello per la sua marca tipografica.?

10 . . oy >
s Basta ricordare il concilio d Trento ed il allora fatto tentativo di regolare le arti
11 . o
b 3 La gl:\ma edlelone (non autorizzata) dellEmblematum libellus di Andrea Alciato,
mossi?ta la wugusta in 1531,'n:10syra il delfino che si sforza di tenere ancora in un mare
modeli(:o o I;f}iltardl, flelle edll,lonl autorizzate di Parigi e Lione, la marca aldina diventa
’ Dpcr 1 ustr;:lzmne dell’emblema princeps subditorum incolumnitatem procurans.
ESIDERIUS ERASMUS ROTERODAMUS, Az oru 14 -
> m C}) l
1508: 3f°l' 112v-114x: i ta0s b L l”i:, iliades tres, Venezia, Aldus,
Erasmo parla soltanto della moneta

0 classica come fonte dell ¢ ben vi
sibi . e della marca, ma ¢ ben vi-
le che almeno per P'aspetto grafico una %

xilografia della Hypnerotomachia Polifili (fol.
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Il segno che una volta era dell'imperatore Tito Vespasiano, ora ¢ fa-
moso in tutto il mondo; amato dovunque ci sia gente che ama la let-
teratura buona. Non credo che il simbolo venisse apprezzato allora,
quando i commercianti 'avevano tra le mani come segno della mone-
ta imperiale, tanto quanto oggi. Tutti coloro che oggi amano la cul-
tura vera ed antica lo vedono, lo riconoscono e 'ammirono in tutto il

. . . . . . . . . . . 14
mondo, cristiano e non cristiano, in molti libri greci e latini.

Per Erasmo, questo segno era egiziano di nascita, romano per la scelta dei
grandi imperatori, ed umanistico per I'interpretazione moderna che
Aldo Manuzio ne aveva dato. L’insieme di cultura antica mediterranea e
di un concetto, che poteva servire sia alla stampa che alla vita quotidiana,
portd la marca aldina al suo grande successo. Servi come modello per
molti editori che vennero dopo, sia in Italia che oltralpe. 15 Possiamo dire
che I'aldina rappresenta un punto di partenza e nello stesso momento il
culmine di quest’arte umanistica.

L'edizione milanese della Suda (1499)

La marca aldina ¢ un bell'indovinello, perché unisce due concetti
opposti — come ci spiega Erasmo'® — senza perd guidarci ad una interpre-
tazione certa. Chi non conosce i significati del delfino e dell’ancora fa-
rebbe fatica nell’'interpretazione, oppure per divertimento o disperazione

d7r) fungeva come fonte di uguale importanza. Per una conoscenza migliore di questa
marca sara importante la distinzione precisa tra la genesi secondo Erasmo e la genesi che
si riconosce tramite I'esame della marca stessa; una distinzione non osservata nelle inter-
pretazione fino ad oggi.

" «Nam huius eadem, quae quondam Tito Vespasiano placuerunt, celebrantur in-
signia, non notissima modo, verum etiam gratissima quibuscumque ubivis terrarum bo-
nae literae vel notae sunt vel charae. Neque vero symbolum hoc tum illustrius fuisse cre-
diderim, cum inscalptum imperatorio nomismati negotiatorum manibus terendum cir-
cumferretur, quam nunc, cum ubique gentium vel ultra Christiani imperii terminos una
cum omnigenis utriusque linguae voluminibus propagatur agnoscitur tenetur celebratur
ab omnibus, qui liberalium studiorum colunt sacra» (Adagium 1001, fol. 113v).

> Esempi fino all'Ottocento in A. A. RENOUARD, Annales de | imprimerie des Alde,
ou histoire des trois Manuce et des leurs éditions, 2nde édition, Paris, J. Renouard, 1825,
III, pp. 103-116.

' «Proverbium hoc non invenustam aenigmatis speciem prae se fert, propterea
quod constat ex verbis inter sese pugnantibus» (Adagium 1001, fol. 112v).




laborazioni varie. Il loro libro piti impegnativo ¢ «W;'“u di cui p.u‘]gl‘unu

adesso, la prima edizione del dizionario greco chiamato Suda."® All’edi-

zione lavorarono insieme con il grande umanista Demetrio Calcondila,

che dopo Padova, Roma e Firenze da qualche anno insegnava a Milano.

[ra i suoi discepoli vi erano Poliziano e I'umanista tedesco Reuchlin; il
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in un progetto tanto colto come erano la produzione di questo libro e I3
cultura umanistica. Ed io non avrei nessun motivo per parlarvene. Guar-
diamo allora meglio. I rami portano fiori e semi, che vediamo penzolare;
sono inclusi in piccoli baccelli. Le foglie mostrano un aspetto particolare’
sono sottili ed allungate quasi a forma di lancia. Il testo sudaviz et zzlcité
intrecciato soltanto con essi; le iniziali degli stampatori sono poste su car-
telli propri, ben separati. Queste informazioni, che la marca ¢ da
nell’esame approfondito, ci potrebbero far pensare a una pianta specifica

della quale vediamo quasi una raffigurazione botanica. Una pianta ché
suda. Sappiamo che alcune piante sudano — il sudore ¢ il lattice, la gom-
ma, che noi impieghiamo in molti modi. Questa qualita ci conduce a
una descrizione di Plinio il Vecchio, che dice nella sua Nasuralis Historia:

«L'acacia ¢ famosa apresso gli egizi, perché¢ dura anche nell'acqua e
quindi ¢ utilissima per la costruzione delle navi. [..] Euna pianta spi-
nosa con i semi in baccelli che come I'acido gallico servono per il trat-
tamento del cuoio. Ha dei fiori con i quali si fanno belle ghirlande e
che sono utili anche come medicina. Produce gomma; ma la cosa pit
utile & che la pianta, una volta abbattuta, dopo tre anni rinasce.»**

I §erpi in baccelli, fiori e gomma — potrebbe essere I'albero cercato. Quin-
(?l Vi propongo di vedere la marca come una raffigurazione dell’acacia,
1 albero bello e utile che suda. Tra I'altro & un albero che conoscete be-
nissimo. L’acacia egiziana oggi si trova in ogni giardino; i suoi rami ven-
gono venduti sotto il nome un po’ingannevole di «mimosa. Comparan-
do la marca con una raffigurazione moderna si capiscono bene le diffe-
renze nel-di§egno che si devono alla diversa cultura scientifica. Ma le par-
ti fssenzxah e la parola chiave aprono oggi come allora una strada
all'interpretazione — o almeno un sentiero. La marca ci mostra due rami
di mimosa.

_ Riguardiamola. Ci ha posto il suo indovinello tramite il doppio si-
gnlﬁcato della parola sudare. Leggendo soltanto il testo, si poteva capire
che 1_due stampatori hanno fatto gran fatica stampando il libro col titolo
allusivo di Suda. Guardando perd bene ogni particolare dell'immagine e

24 . . . .

. PLIN_IO, Naturalis historia 13, 63: «Nec minus spina celebratur in eadem gente
- nzta.i(a;t mglr:? quoniam Incorruptam etiam in aquis durat, ob id utilissima navium co-
l o . .. . “ye . . . “

s culel spinarum et in foliis, semen in siliquis, quo coria perficiunt gallae vice.

Flos . . . . oy > 1
- et coronis iucundus et medicamentis utilis. Manart et cummis ex ea; sed praecipua
utilitas quod caesa anno tertio resurgit.
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delle parole nel loro insieme, si poteva trovare un altro‘sigr'li.ﬁcat.o, un
senso nascosto. Coll’aiuto della letteratura antica siamo riusciti ad inter-
pretare la marca come segno dell’utlllFé e‘della bellezza, ar'lche questo un
concetto oraziano come lo era la citazione: Omne tulit punctum qui
miscuit utile dulci, cioé «quello che unisce 'utile col bello sara vincitf)re..»
Il primo significato parla degli stampatori, che sudano, il secondo\mgx}l-
ficato, preso dal simbolo della mimosa, parla c.iel loro opera, .che ¢ utlle'
in ogni sua parte come la mimosa, ¢ bella e piacevole come i suoi fiori
profumati. Secondo il mio parere, c’e anche un terzo significato nasco-
sto, ma indovinabile per chi s’intende sia di letteratura antica che di sim-
bologia cristiana. Plinio scrive: «la cosa pili utile & che la pianta, una vo!ta
abbattuta, dopo tre anni rinasce.» La rinascita, specialmente la.rix}ascua
dopo un periodo di tre unita di tempo, siano giorni, mesi o anni, ricorda
la risurrezione di Gest al terzo giorno dopo la sua morte. Allora quest’ul-
timo significato ci dichiara che tutto il progetto affonda le sue radici nel
cristianesimo come |’'acacia egiziana, che ad imitazione di Gesu rinasce
dopo tre anni.

Giovanni Bissolo e Benedetto Mangio appongono soltanto i propri
nomi sotto questo bel problema. Non sappiamo quanto sia stato forte
Pinflusso del Calcondila. Pud darsi che 'indovinello fosse una sua idea;
pud anche darsi che gli stampatori I'avessero portato con sé da Venezia,
dove i concetti geroglifici in quel momento stavano per diventare di mo-
da. Aldo Manuzio gi ne parlava, gia stampava il Polifilo.”> Ma lui aspettd
ancora fino al 1502 prima di pubblicare la sua marca. 26 Possiamo consta-
tare che la marca di Bissolo e Mangio, nata forse nel clima culturale della
casa di Aldo Manuzio, lo precedette di piti di due anni. Era la prima mar-
ca umanistica italiana. Usata una volta soltanto sparf perd dalla memoria
comune.

* Aldo menziona la forma greca del motto, onedde Bpadéac, nel luglio 1498 in
una lettera a Marin Sanudo, ristampata e tradotta in C. DIoNIsoTTI- G. Oruanpi (Ed.),
Aldo Manuzio Editore. Dediche, prefazioni, note ai testi, Milano, il Polifilo, 1975 (Docu-
menti sulle arti del libro, 11), Nr. 15. L ’Hypnerotomachia Polifili reca la data del dicem-
bre 1499; i lavori cominciarono sicuramente prima dell’ottobre 1499. Cfr. F. COLONNa,
Hypnerotomachia Polifili, a cura di M. Ariani e M. GABRIELE, Milano, Adelphi, 1998,
vol. 2, p. XCIX.

% [Poetae Christiani veteres], Venezia 1502; la prefazione & datata giugno 1502; la
marca si trova nel secondo volume dopo Pintroduzione (fol. 8v), cioe alla fine di quel
fascicolo che veniva stampato come ultimo.
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) 7 \ gennato
9, titolc te Naz. M i 8 )
ek p g1a C ciuta nelle altre nella corona dell’albero — un animaletto, quattro zampe, un pu‘ di Pclu,
; gine. | magine In e Srndtte di- Il testo dice: mav 10 {nrovpuevov GAwtov. Il motto & preso da una tra-
€ o 3 Vigilante e te 3;(&1‘1 di Sofocle, ne quale | br @‘}\i!‘iﬂ‘ll;‘ al I‘Alc\\lgz_“iu dell’ora-
e A€ tvitibaie. Dies erpente, ¢ € qualc colo per il re Edipo: «Uno pud trovare tutto cio che cerca. Nascosto e
sconosciuto rimane soltanto quello che nessuno cerca». Sappiamo come
la storia va avanti rcare |’assassino del padre e trova
S€ Stesso.
. Nella marca tipografica, il brano ci invita a cercare: cosa c’¢ di na-
z ] scosto, cosa si deve conoscere a priori per esser capacl di trovarlo nella
marca? Possiamo darle una nuova interpretazione cominciando esatta-
- 85 D mente dal punto pill nascosto, cio¢ dal presunto animaletto sull’albero.
= 62 sceneggiatura ricorda un momento cruciale della mitologia greca:
Giasone, prima di vincere il vello d’oro (che & vello di un montone) deve
b superare il drago v igilante. Apollonio Rodio, un poeta greco del terzo se-
colo avanti Cristo, ne ha dato una descrizione dettagliata:
3 : O PP 227- "\H”H \u{[clc iL torri U‘ 1 eta ( iteo/ e li im\u! um‘nmw LU Ares, \iu\\
; sopra la cima/ d rcia & disteso il vello, ed un drago/ prodigio




156 Anja Wolkenhauer

orrendo a vedersi lo veglia in ogni momento:/ né giorno né notte il
dolce sonno vince i suoi occhi spietati.*

Sivede il serpente, che si puo chiamare drago, dato che nessuno sa né sa-
peva come si dipinge un drago vero e proprio, e si vede I'albero col vello
d’oro. La difficoltad della marca nasce dall’iconografia inconsueta che
sembra di non trovarsi altrove. Manca Giasone, manca Medea, mancano
tutti gli eroi per farci capire di che storia si tratti. Solo il vello Nnascosto,
disteso nella chioma dell’albero, funge da segno rivelatore. Il testo «tutto
cio che si cerca, si trova» ci costringe a ritornare dal testo all'immagine.
La marca gioca con la superficialita di noi spettatori.

Paragonando le tre marche esaminate fin adesso, si pud constatare
che questa pii1 delle altre richiede la conoscenza della lingua e della lette-
ratura greca sin dal primo passo. Il Gianicolo perd stampd quasi soltanto
libri in italiano, uno solo in lingua latina, nessuno in greco.”’ Al contrario
di Aldo Manuzio, Bissolo e Mangio, il Gianicolo si riferisce a conoscenze
che non appartengono al suo proprio campo di produzione, ma alla cul-
tura che da tutti veniva giudicata 'umanistica per eccellenza: la cultura
greca. Gianicolo sceglieva esplicitamente questa cultura come punto di
riferimento per la sua marca, anche se non esprimeva veramente la pro-
pria cultura. La marca del Gianicolo somiglia alle altre nella struttura bi-
mediale di lettere ed immagine, nel carattere enigmatico e nell’'uso delle
lingue antiche. In tutte e tre la partecipazione di un umanista & ben visi-
bile. In quella del Gianicolo, questa collaborazione salta maggiormente
all'occhio; lui e il Trissino adottarono sia insieme che separatamente lo
stesso simbolo.*” E visibile nei libri del primo ed in rilievo sui muri della

* AroLLONIO Ropio, Argonautica 2, 403-407 (sopra citato nella traduzione di Gui-
do Paduano): mopyovg eicoyesde Kutanéoc Aifrao/ dAcog e okLdely “Apeog, T08L
K®ag En’ Gikpng/ memtéyievoy onyoto dpbikwv, Tépog aivov 18échon/ GyLopic OmmTeveEL
dedokmpévog” 008¢ ol A/ ov KvEQog fiduptog Brvog dvondéar déyLvata GoGE.

*'Si conoscono una quindicina di libri dai suoi torchi, quasi tutti opere del Trissi-
no o almeno da lui curate. Nel 1529 stampava un epos in latino di F. B. Caldogno sull’ar-
te della medicina. L’elenco dei titol in CASTELLANI, Da Tolomeo laniculo, cit.

32 Fino alla edizione settecentesca delle opere del Trissino (Verona 1729) si sapeva
che il vello d’oro era da collegare sia coll’'umanista Trissino che con i suoi libri e si ag-
giungeva la marca ancora ai libri. Sembra che solo dopo queste conoscenze si siano perse;
nei repertori moderni della ZAPPELLA, Le marche dei tipografi, cit., e della Vaccaro, Le

marche dei tipografi, cit., non vengono pilt menzionate. Cfr. CASTELLANI, Da Tolomeo la-
niculo cit., pI7%:
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: . A :
Villa Trissino a Cricoli (Vicenza).*® Sia come stemma del! umamfta che
come marca tipografica il segno ricorda I'acutezza, la vigilanza, 'esame
accurato necessario per fare un buon libro.

Abbiamo conosciuto delle strutture caratteristiche del pr'imo ’5’00.
Abbiamo visto che tra I'anno 1499 (la Suda di Bissolo e Mangio), e I'an-
no 1529 (il Dante del Gianicolo), il modello non cambio prf)fcznd'amen—
te. Le conoscenze dell’antichita presero il loro posto nella societa e innan-
zitutto nella pubblicita libraria del *500. Le tre marche cons.ultate mo-
strano tratti caratteristici che molte marche del tempo hanno in comune:
prendono come modelli monete antiche, come lo face\(a.Aldo Mapuuo
e piti chiaramente il Pasquati a Padova;}f si servono di immagini della
mitologia classica — il vello d’oro del Gianicolo, e dopf) cil5 questo il ramo
d’oro virgiliano, che utilizzano i Rampazzetto a Venezia; rappresentano
certi concetti come la Fatica di Bissolo e la Verita di Marcolini a Vene-
7i2.* La nostra cultura viene messa alla prova con citazioni tratte da So-

focle ed Orazio, da Ovidio, Virgilio e Sallustio.”

Johann Setzer e Giovanni Farri

Si potrebbe continuare a lungo con la decifrazione delle m.arche ti-
pografiche. Ma mi sembra pitt utile fare un ulteriore passo avanti, z’zbban-
donando per un attimo le citea italiane per esaminare il mqndo d f)ltral-
pe. Negli anni Venti e Trenta del *500 si assiste a due avvenimenti in Eu-

*F. BARBIERI-P. PRETI (Ed.), Storia di Vicenza 11112, L'eta della Republica Venera
(1404-1797), Vicenza, Neri Pozza, 1990, pp- 41-45 e tav. 19.

*VAccarO, Le marche dei tipografi cit., p. 147, Nr. 148.

2 VACCARO, Le marche dei tipografi cit., p. 326, Nr. 440.

%VACCARO, Le marche dei tipografi cit., p. 302, Nr. 401; S. CasaLl, Gli anmzlz; de{/a
tipografia veneziana di Francesco Marcolini [...] prima integrale e fedele ristampa dell unica
rara edizione del 1861 a cura di A. Gerace, introd. di L. Servolini [...], Bologna, A. Ge-
face, 1953, VIIIf e 19f. Il primo esempio a me conosciuto & del 1539 (ARETINO, Sette
salmi, Venezia, BNM 193 D 445); Casali menziona gia una edizione del 1536 (il suo
00. 13: WILLAERT, Cantus liber). 15

7 Baptista di Farfengo a Brescia inseriva gia nel 1489 una citazione dall'e Trtsm"
d'Ovidio nella sua marca tipografica; Virgilio si trova nella marca soprannominata dei
Pazzetto. Sofocle, Orazio e Sallustio abbiamo letto nelle marche esaminate.
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c’erano tante possibilita. Il traffico dei libri si svolgeva con grande inten-
sita da Strasburgo e Basilea verso Milano e Venezia. Il libraio Francesco
Giulio Calvo, amico dell’Alciato, in questo periodo si fece pervenire da

[\ ‘1 . . ' 1 e . :
dasilea una cinquantina (!) di esen oli Adagia di Erasmo piu altri
500 libri, stampati a Basilea e in Alsazia.” Una delle tante carovane pro-

narca di Setzer, perché «;LHM]«

a Venezia HL‘H.I casa cdi[liu‘

babilmente portd con s¢ un libro cor

anno \i(‘P” S1 trova una marca IHUEIH \iII]..L,

dei Farri (Fig. 5).

Sulla sua marca si vede lo stesso lil‘u di scudo ornato e una testa a

piti faccie. Come da Setzer, due teste sono raffigurate di profilo; la linea

di contorno ¢ quasi uguale in tutte e due le marche. Anche le faccie stesse

l\l '[mu\l

hanno una certa somiglianza: ¢’¢ la barba a riccioli, ¢li angoli de

tirati in gill, il naso lungo e forte, lo sguardo diritto, 'aspetto di un'uomo

; - ) . o . .
maturo. Propongo di guardare la marca di Setzer come modello grafico

per la marca del Farri. Si devono perd constatare alcune differenze. Prima

1 | { t 1 \ nnN y 1 1

di1 tutto, la nuova marca non Imosti 1u€ CC 1a tre. v ) an-

4 1 1 3 L . 7

che loro come simDOI1O de€lia I'rud po esta testa puo ve-

dere in ogni direzione: 1l concetto rimane i1 2 marca non fun-

ziona pill come raffigurazione de lio Giano. che non ha mai tre fac

5 ‘ : K ey

Giano servi come modello grafico, come sottofondo di un concetto ge-
, R Con R TSR W cues U SR B

erale, ma nei dettagli la nuova marca ha scelto un-altra direzione. Dalla

mitologia classica si conosce un uc con ¢ il gigante Gerione
§_* | N . ” » . o, 1 - T

uno dei famosi nemici di Erc Nel mito non figura come personag-

o ‘ & :

10 SIMp ), 1 wrattere idoneo all ita. Ma il Farri sem-
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Luciano ha dato un’interpretazione giocosa e inedita della figura del gi-
ificato positivo il Gerione puo essere benissimo

gante. Lon questo sl

inserito nella letteratura umanistica, nella quale 1a lode dell amicizia te-

neva una posizione centrale.”

1 1712 rattiocourata

Farri combind la prudenza del dio Giano con |'amicizia raffigurata
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faccie su un corpo solo fungono da simbolo della concordia che & il fulcro
della vera amicizia. L’amicizia nasce sia dal sentimento che dalla pruden-
za, che guarda il passato e il futuro. Si vede dunque una lode all'amicizia
nel senso pilr completo della parola. Sulla base della vecchia immagine
del dio Giano, il Farri crea una marca che, alludendo ancora alla pruden.-
2a, si allaccia a concezioni di stampo piit umanistico.

Sembra che la sua invenzione poco dopo venisse gia scelta come mo.
dello per un’emblema dell’Alciato. La cultura barocca degli emblemi,
che sta per nascere in questo periodo, accoglie molti spunti dalla cultura
gia ben sviluppata delle marche tipografiche. Vediamo come ultimo
I'emblema dell’Alciato che fa vedere Gerione come simbolo della concor-
dia insuperabile.” Alciato fece dipingere la figura completa; nel centro
della sua attenzione c’¢ il corpo armato con lo scudo, la lancia ed il ferro,
La sua concordia mostra pin aspetti militari e perde il suo aspetto deci-
samente umanistico.

En passant il Farri ci aveva dimostrarto la sua cultura come editore
di libri scolastici di greco nella traduzione del brano sallustiano in lin-
gua greca. Altrove lui chiama le sue traduzioni un magister mutus, «ma-
estro muto» che aiuta allo studio. % Qui, per gioco, traduce un brano
latino in lingua greca, una traduzione che serve soltanto al piacere di
noi lettori. Testo ed immagine della sua marca si fondano sulla cultura
antica, sono legati a quella coeva e probabilmente a una marca con-
corrente, ma sono nuovi per I'ampliamento del loro significato, per la
combinazione di due concetti prima separati e per la padronanza della
lingua greca.

A questo punto - verso la meta del secolo — la tradizione delle mar-

 ALciato, Emblematum libellus, emblema concordia insuperabilis (incorporata dal-
la edizione di Parigi 1542; si trova anche nella veneziana di 1546): «Tergeminos inter
fuerat concordia fratres./ tanta simul pietas mutua, et unus amor:/ invicti humanis ut
viribus ampla tenerent/ regna, uno dicti nomine Geryonis».

“Nella sua edizione di Esopo in greco e latino, Venezia 1542 (Venezia BNM 33
D 250) scrive: «Nec libet quibusdam hodie in Academiis versari, ubi sunt publici Grae-
carum literarum professores, propter ingens istud dissidium, quod magnam orbis par
tem, sed praecipue gymnasia affligit, bonis studiis omnibus internicionem minitans, nisi
melior deus aliquis succurat, Talibus igitur qui domi suo, quod aiunt, Marte aliquid
Graecanicae eruditionis comparare volunt, muti magistri vice erit Latina versio». Stam-

pd almeno tre opere per imparare il greco, quello del Laskaris (1542), del Crisolora
(1542) e del Gabriele (1545).
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che tipografiche s'unisce con quella degli emblemi. Dalla loro cultura bi-

mediale nasce un ampio fiume di reinterpretazioni dell’antichita che po-
¢ &7

wrebbe benissimo fungere da tema per un’altra conferenza.

L'articolo si fonde su una conferenza tenuta all'Universita ga Gcn?:;l:zli :lpsf:ll:
1999. Desidero ringraziare vivamente la professo.ressa Anna G'm.l:l. ::)glin'olue, i
sostegno morale e scientifico questo testo non si s?a:ebbe mai r ]lzz;ier;y o b
ringraziare due colleghi amburghesi, Marina Molm'Pradel eaIl’aéJc o e tede;co i Seodi
fatto di tutro per migliorare il mio italiano. Un grazie anche | Cen
Veneziani per avermi dato la possibilita di concludere questa ricerca.





